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Mika on
HTML-aineisto?

Html-aineisto on tiedostomuoto, jossa on hyodynnetty
html5-merkintdkieltd. Tatd merkintdkieltd kdytetddn yleisesti
verkkosivujen tekemiseen.

Html5-kieltd on hyddynnetty jo vuosia online-mainonnassa
sen helpon ja nopean muokattavuuden sekd responsiivi-
suuden ansiosta. Responsiivisuus tarkoittaa sitd, ettd mainos
muokkautuu automaattisesti oikean kokoiseksi kunkin
laitteen mukaan.

Html-aineistoa ja sen kaikkia

ominaisuuksia voidaan hyodyntdad myos
ulkomainonnassa.
Html-aineiston avulla herdtdt brandisi dynaamisesti eloon

digitaalisilla ulkomainospinnoilla — vain mielikuvitus on toteu-
tusten rajanal

Aineisto koostuu kokonaisuudessaan kuva- ja videomateriaa-

leista, materiaaleja ohjaavista sddnndistd ja mahdollisesti
tietokannoista kuten verkkosivujen sddtilatiedoista.

53 % ihmisistd ymmédrsi paremmin

ympdristéd huomioivan mainoksen.

18 % huomioi paremmin mainoksen
verrattuna geneeriseen, selvidid
Posterscopen tutkimuksessa'.

(Posterscope, The
Dynamic Difference, 2013
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Milloin
—HTML-aineistod
Kannattaa
nyodyntaa?

Html-aineisto on kuva- ja videotiedostoa lokaalimpi ja ajan-
kohtaisempi. Kuluttajat reagoivat positiivisesti sisaltoon, joka
on kohdennettu gjan ja paikan mukaan'. Lokaalimainonta
herattad kuluttajan huomion todenndkdisemmin yleiseen
kampanjaan verrattuna.

Koska html-aineisto voidaan tdysin rinnastaa tavanomaisiin
kuva- ja videotiedostoihin, sitd voidaan kdyttdd vaikka
kaikissa ulkomainoskampanjoissal

Hyodynnd html-aineiston kaytto, kun:

« haluat mainostaa Shopping Wall -verkostossamme ja
haluat kayttdd useampaa kuin yhtd mainosaihetta

+ haluat kayttaa laskuria tai muuta tarkkaan aikaan sidot-
tua viestia

« haluat muuttaa mainoksesi viestid ulkoisen datan kuten
vaikka sddn tai some-tykkdyksien perusteella

« toteutat jotain uutta! Html-aineiston mahdollisuudet ovat
rajattomat!

a
z Clear Channel DZ%iiriiclgﬁ‘feé;rrllie, 2013

Kotipizzan dynaaminen
kampanja hydédynsi ulkoisena
datana juna-aikatauluja.

Lue lisda taalta:
https://www.clearchannelfi/
caset/kotipizza-puhutteli-hyper-
lokaaleilla-viesteilla
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Miksi toteuttad
ampanja HTML
-aineistona?

Haluat mainostaa meiddn Shopping Wall -verkostossamme.
Aineiston tarvitset eri resoluutioissa ja samalla haluat
hyoddyntdd kuutta eri aihetta.

Html-aineistolla tuotat yhden aineiston, johon kuuluu
erillisind elementteind esimerkiksi kuusi taustaa, tekstit ja
logot.

Html-aineiston koodiin madritellddn elementtien paikat,
jolloin aineisto mukautuu kuhunkin n@yttoon.

Aineistoja voi olla kaksi (vaaka- ja pystyversio) tai yksi
mukautuva versio.

Jos tuotat aineiston url-muodossa, kaikki muutokset
aineistoon voit tehdd suoraan itse ilman meidédn apuamme!

Perinteisessd toteutuksessa ldhetdt muutetut materiaalit
meille aineistoportaalin kautta eri pinnoille. Materiaalien
ldhetyksestd muutokset kuva- ja video-aineistoihin pdivittyvat
vuorokauden kuluessa digitaalisiin pintoihin.

HtmLl-aineisto on mahdollinen ldhes koko Clear Channelin

Shopping Wall -verkostossa. Varmistathan tarkat lokaatiot
ennen kampanjan alkua.
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Paasosen Polttaritoimisto
-kampanjan materiaalit
mukautuivat Shopping Digital -
ja The Wall -pintoihin.

TAnAn
PAASOSEN
POLTTARITOIMISTO.



https://www.clearchannel.fi/tuotteet/shopping-wall-total
https://www.clearchannel.fi/caset/nelonen-media-yllatti-ohikulkijat-dynaamisella-kampanjalla
https://www.clearchannel.fi/caset/nelonen-media-yllatti-ohikulkijat-dynaamisella-kampanjalla
https://www.clearchannel.fi/tuotteet/shopping-digital-finland-total
https://www.clearchannel.fi/tuotteet/the-wall-the-wall

Case
Nelonen Media

Nelonen Media toteutti dynaamisen kampanjan ajanjaksolla 5.1.-9.1.2020. Paasosen Polttaritoimisto
-kampanja mahdollisti alkamisajanjakson muistuttamisella ja saamaan halukkaat katsojat television
ddrelle. Mainosmateriaalin yldreunassa oleva laskuri kertoi minuutintarkasti, kuinka kauan aikaa
ohjelman alkuun on vield jaljelld. Mainosmateriaali pdivittyi reaaliaikaisesti kellonajan mukaan. Tutustu
tarkemmin caseen tadalta.

Nelonen Media suosii dynaamisen aineistojen toimittamista html-muodossa, jota kdytetddn myos
display-mainonnassa. Tdten vain pienelld muokkauksella ja vaivalla saadaan toteutettua materiaalit
useampaan mediaan.

”Voimme hyodyntéad HTML5:n tuomia mahdollisuuksia samalla niin display- kuin ulko-
mainonnassakin. Ulkomainonnan dynamisuus mahdollistaa kaiken sen, miké on mahdollista
verkkosivujen tuotannossakin, kéyttdjén suoraa interaktiota lukuun ottamatta. Tulemme tulevai-
suudessa varmasti luomaan kampanjoita, joissa aineisto hydédyntdd esimerkiksi jotain olemassa
olevaa, muuttuvaa dataa tai itse aineisto voi eldd ajassa tai paikassa. Myos sosiaalisen median
sisdltéjen hyédyntédminen ulkomainonnassa on mietinnéssd, nyt kun sekin on mahdollista”, kertoo
Creative Designer Anu Rytkonen Nelonen Medialta.

PAASOSEN
POLTTARITOIMISTO
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Léhdeaineisto

Dynaamisen aineiston pohjana toimii yksi tai
useampi ldhdeaineisto, joka voi olla joko kuva- tai
video-formaatissa. Mahdollisen dynaamisen
elementin (kellonaika tms.) paikka jdtetddn tyhjdksi.

Sddnnot

SAadnnot mdadrittdvat, missd madrin ldhdeaineisto
voi skaalautua, mikd ldhdeaineisto pyorii tai mikd
[Ghdeaineiston osa muuttuu.

Tietokannat
Sadnnodt voivat perustua tietokantoihin, kuten
juna-aikatauluihin tai s@dtilatietoihin.

Loppuaineisto
Valmis aineisto on joko html-formaatissa oleva
paikallinen zip-kansio tai selainpohjainen url, jota

gjetaan digitaalisilla mainosndytoilld taysin samalla

tavalla kuin yleisempid kuva- ja videotiedostoja.

'@, Clear Channel

HOK-Elannon dynaaminen
kampanja hyoddynsi
sddtilatietoja.

Lue lisaa tadalta:
https://www.clearchannelfi/

caset/hok-elanto



https://www.clearchannel.fi/caset/hok-elanto
https://www.clearchannel.fi/caset/hok-elanto

HTML-aineiston
suunnitteluvaiheet

Seuraa nditd vaiheita, kun haluat tuottaa html-aineiston yhteistyossa
Clear Channelin kanssa:

Ota yhteytta myyntiin!

Luodaan yhdessd vaikuttavin kampanjatoteutus juuri sinulle. Sovitaan
ldhdedaineistojen ldhetysaikataulu sekd html-aineiston sGdnndt, jonka jdlkeen
saat meiltd kustannusarvion html-aineiston tuotannon osuudesta.

Ldhetd ladhdeaineistot ja sddnnot Clear Channelille sovitussa aikataulussa tai
viimeistddn 6 arkipdivéd ennen kampanjan alkua.

Tyostdmme aineiston valmiiksi yhteistyokumppanimme kanssa hyvissd ajoin
ennen kampanjan alkua, jotta myds mahdollisille viilauksille jad aikaa.

Nauti html-aineiston helppouden tuomasta vapaa-ajasta!l

Seuraa nditd vaiheita, kun toteutat html-aineiston itse:

1.

Lédhetd valmis aineisto Clear Channelille 4 arkipdivdé ennen kampanjan alkua.
Lahetd html-aineisto Clear Channelille sdhkdpostitse osoitteeseen:
digitalcampaigns@clearchannel.fi. Tarkistamme ja ajastamme aineistosi
aineistonhallintakulun hinnalla!

Nauti html-aineiston helppouden tuomasta vapaa-ajastal

Autamme mielelldmme kartoittamaan yhdessd kanssasi
ulkomainonnan tarpeet. Ota yhteyttd!

Myynti

Puhelin +358 207312010
stihkdpostiosoite myynti@clearchannel.fi
tai lomakkeella.
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mailto:myynti%40clearchannel.fi?subject=HTML-aineiston%20suunnittelu%20ja%20toteutus
mailto:myynti%40clearchannel.fi?subject=HTML-aineiston%20suunnittelu%20ja%20toteutus
https://www.clearchannel.fi/yhteystiedot#ota-yhteytta

Lisdtietoa

Nettisivuiltamme l6ydét useita esimerkkejé html-aineistolla

toteutetuista kampanjoista. Artikkeleihin ja case-esimerkkeihin voi
tutustua tadlla: https://www.clearchannel.fi/caset/tag/dynaaminen

#SYOULKONA-KAMPANJA MYLLYN DYNAAMINEN ETAISYYTTA MITTAAVA
VALLOITTI PAAKAUPUNK- ULKOMAINOSKAMPANJA ULKOMAINOSKAMPANJA
ISEUDUN KATUKUVASSA ILAHDUTTI KOITUI MENESTYKSEKKAAKSI
KESALLA
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'@, Clear Channel 5


https://www.clearchannel.fi/caset/syoulkona
https://www.clearchannel.fi/caset/syoulkona
https://www.clearchannel.fi/caset/syoulkona
https://www.clearchannel.fi/caset/syoulkona
https://www.clearchannel.fi/caset/myllyn-dynaaminen-ulkomainoskampanja
https://www.clearchannel.fi/caset/myllyn-dynaaminen-ulkomainoskampanja
https://www.clearchannel.fi/caset/myllyn-dynaaminen-ulkomainoskampanja
https://www.clearchannel.fi/caset/the-glass-ohjasi-ruokakulttuurin
https://www.clearchannel.fi/caset/the-glass-ohjasi-ruokakulttuurin
https://www.clearchannel.fi/caset/the-glass-ohjasi-ruokakulttuurin
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